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1. Einflihrung

Problemstellung:

Informationsanalyse der Atmosphare und Einzelhandelsattraktivitat in der
Innenstadt von Bad Krozingen

Zielsetzunq:

* Analyse der Standortdaten
* Analyse des Branchenmix im Einzelhandel in der Bad Krozinger Innenstadt

* Durchfihrung und Auswertung der Passantenbefragung
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2. Analyse der Standortdaten Bad Krozingen
Inhaltverzeichnis

2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen

2.1.1 Angaben zur Bevdlkerung

2.1.2 Bevolkerungsentwicklung

2.1.3 GfK-Kaufkraft fur den Einzelhandel

2.1.4 Baugenehmigungen und Baufertigstellungen im Wohnbau
2.2 Standortlage und Einzugsgebiet

2.2.1 Einwohnerzahl im Einzugsgebiet

2.2.2 Konkurrierende Zentren
2.3 Tourismus in Bad Krozingen

2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald (Prognos AG)
2.4.1 Hauptindikatoren fur den Prognos Zukunftsatlas 2016
2.4.2 Zukunftsfahigkeit
2.4.3 Starke
2.4.4 Dynamik
2.4.5 Digitalisierungskompass
2.4.6 Fazit
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2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen
2.1.1 Angaben zur Bevolkerung

Bad Krozingen Baden-Wirttemberg
16% 17%
0 26% 1,82 Mio.
€l /05 814 2,76 Mio.
3,22 Mio.
30%

29%
n=19.187 n = 10,71 Mio.

unter 18 Jahre = 18-40 Jahre 40-60 Jahre Uber 60 Jahre

=> Bevdlkerungsverteilung ist dhnlich zu Baden-Wurttemberg

1Broschiire ,Biirgerinformation“ Bad Krozingen Stand 2015 S. 46 (Wirtschaftsstruktur Stand 30.06.2014)
2Vgl. http://www.statistik-bw.de/Presse/Pressemitteilungen/2016022.pm (30.05.2015, 17:50)

3Vgl. http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Alter/bev_altersjahre.jsp (30.05.2015, 17:40)
4e-Mail Herr Schmid 28.07.2016 (Stand 02/2016)

5Vgl. http://www.statistik-bw.de/Presse/Pressemitteilungen/2016022.pm (30.05.2015, 17:50)

27. Juli 2016 Projektseminar City - Check Bad Krozingen 6


http://www.statistik-bw.de/Presse/Pressemitteilungen/2016022.pm
http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Alter/bev_altersjahre.jsp
http://www.statistik-bw.de/Presse/Pressemitteilungen/2016022.pm

) Hochschule Offenburg
offenburg.university

2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen
2.1.1 Angaben zur Bevolkerung

Bad Krozingen Baden-Wurttemberg

41%
4,35 Mio.

\

204 n=10,71 Mio.

825

n=19.187

0,22 Mio.

Sozialverischerungspflichtige = Arbeitslose = Rest

= Weniger attraktive Jobs
= Hohere Arbeitslosenquote als in BW
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2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen
2.1.2 Bevolkerungsentwicklung

138

133

128

123

118

1998 2001 2002 2005 2007 2009 2011 2013 2015 207 2019 2021 2023

—Bad KTOZingen —e—Baden-Wirttemberg

Index 1999 = 100

- Bevolkerungsentwicklung 1999 — 2015
- Voraussichtliche Bevolkerungsentwicklung 2017 — 20236

(weitere Details siehe Anhang 1)

= Uberdurchschnittliche Bevélkerungsentwicklung

6Bad Krozingen 1999-2015:Broschiire ,Birgerinformation“ Bad Krozingen Stand 2015 S. 47
2017-2023: http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Vorausrechnung/98015100.tab?R=GS315006, Abruf 08.07.2016
Baden-Wirttemberg 1999-2015: http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Bevoelkerung/01515020.tab?R=LA, Abruf 08.07.2016
2017-2023: http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Vorausrechnung/98015021.tab?R=LA, Abruf 08.07.2016
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2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen
2.1.3 GfK-Kaufkraft flr den Einzelhandel 2016

GfK-Kaufkraft fiir den Einzelhandel
Bad Krozingen Deutschland
2016 2016
GfK Kaufkraft in Mio. 224,07 465.200,07
Euro
G_fK Kaufkraft Euro je 50867 5 7297
Einwohner
GfK Kaufkraft-Index y .
(D = 100) 104,5 100,0
Einzelhandelsumsatz in 101,17 411.3007
Mio. Euro

(Erlauterung der Kennzahlen siehe Anhang 2)

= Uberdurchschnittliche Kaufkraft

7 GFK Einzelhandelszentralitat 2016
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2.1 Rahmenbedingungen am Standort Bad Krozingen

b

2.1.4 Baugenehmigungen und Baufertigstellungen im Wohnbau?®

Hochschule Offenburg
offenburg.university

Baugenehmigungen im Wohnbau Baufertigstellungen im Wohnbau
Veranderung Veréanderung Veranderung Veranderung
Jahr Gebaude zum Wohnungen zum Gebaude zum Wohnungen zum
Vorjahr in % Vorjahr in % Vorjahr in % Vorjahr in %
2012 46|L¢ -40,3 82|4F 31,1 554 44,7 594 40,5
2013 1191} 158,7 3034 269,5 58|11 55 130|411 120,3
2014 84k 29,4 1464} 51,8 66|41 13,8 1014} 22,3

(weitere Details siehe Anhang 3)

- Zunahme fertiggestellter Gebaude in den letzten Jahren

- Rickgang fertiggestellter Wohnungen 2014, in den Jahren davor jedoch positiv

8Vgl.: http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/HandwBauwirtsch/Bautaetigkeit/07015011.tab?R=GS315006, Abruf 30.06.2016
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2.2 Standortlage und Einzugsgebiet

2.2.1 Einwohnerzahl im Einzugsgebiet® (Stand 2015)

9 Broschiire ,Biirgerinformation“ Bad Krozingen Stand 2015 S. 47

27. Juli 2016

5]
o Hf;uﬁ[wm Sch
Hausen -
1597 Zone 1.
Bad Krozingen: 12.689 Einwohner
o //‘,, f.\' r
: Zone 2:
| Biengen . : . :
1764 8 . Teilorte Bad Krozingen: 6.498 Einwohner
h s Z 3 ]
% : “¥  Zonel+2=19.187 Einwohner
s Bad Krozingen &
Schlatt 12.689
1.223 7

f )J’r,. u Vita Classica Therme ©%tn, . Ehrenkirchen

“; Bad Krozingen °

: :

5 Q?-‘D}é }c ¥

Tunsel
1.914 5
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2.2 Standortlage und Einzugsgebiet
2.2.2 Konkurrierende Zentren

9

{ /Achern
S\_qh_il@jghelim
.‘Stra‘Bburg, LS E85 W
... lIkirch-Graffenstaden
\ "'/ & : Baiersbrc
\ 4
sberehnhéim Offenburg 28 Freude
. " Gengenbach
3 / Lo
i {36
/ Hausach
heim i 462
i Lahr Schramt
l K
Emmendingen Y-k,
i 3 e
) Villingen-
0L Fkrelbgurg 2
AV Dol
3
q Feldberg
a | (Schwarzwald)
. Bonndorf in
m Staufen Schwarzwal
en

n =381
Freiburg: 72,4% der Befragten
Staufen: 4,5% der Befragen

Emmendingen: 2,9% der Befragten

Offenburg: 2,6% der Befragten

Lahr: 1,6% der Befragten

Sonstige Zentren: 16,0%

(Vgl. Folie 53)
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2.3 Tourismus in Bad Krozingeni®

Beherbergung im Reiseverkehr in der Stadt Bad Krozingen

1000000 477.283 471.170 453.300 498.555 508.530 500.887 487.187 486.550 491.975 488.769 499.859 487.265

- » W - o (& (& ~ W ~ W
w —@— Anzahl der

60.190 61.158 57.435 62.808 67.934 67.064 66.150 67.507 68.297 64.087 63.385 65.381 Betriebe

100000
> —9 —9o & % ® ® & —9 9
10000 —@— Anzahl der
2,693 25510 2480 2447 2449 2374 2340 2331 2299 2267 2243  2.208 Schlafgelegenheit
> —o —o *  —o " —o —9o o — e
1000
—&— Anzahl der
Ankinfte
100 46 42 40 40 40 39 38 39 38 36 34 34
e S —A = * o o o o o o o
10 Anzahl der
Ubernachtungen

1
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

(weitere Details siehe Anhang 4)

« Steigerung der Anzahl der Ankinfte im Jahr 2015.
- RUckgang der Anzahl der Betriebe, Ubernachtungen und Schlafgelegenheiten
im Jahr 2015,

10V/gl. Statistisches Bundesamt Baden-Wiirttemberg: Beherbergung im Reiseverkehr,, (10.06.2016, 13:32)
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2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald
2.4.1 Hauptindikatoren fir den ,Prognos” Zukunftsatlas 201611

Demographie « Anteil Junge Erwachsene
« Bevdlkerungsentwicklung

Wohlstand und Soziale Lage |+ Kaufkraft
« Kriminalitatsrate
« Kommunale Schuldenlast

Arbeitsmarkt « Veranderung Arbeitslosenquote
» Arbeitsplatzdichte

Wettbewerb und Innovationen |+ BIP je Beschaftigter
« Veradnderung BIP
* Grundungsintensitat

11 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Disseldorf, 2016, S. 29, (10.06.2016, 20:25)
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2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald
2.4.2 Zukunftsfahigkeit!?

q Prognos Zukunftsatlas 2016
Regionen und ihre Zukunftschancen

Ortenaukreis
i

Rottweil gﬁ:ﬁg}; Stadt/Landkreis Stadt/Landkreis
. - beste Chancen 5 ausgeglichene Chancen/Risiken
Emmendingen
= sehr hohe Chancen leichte Risiken
Schwarzwald- .
v N Baar-Kreis Tuttingen hohe Chancen hohe Risiken

a e leichte Chancen n sehr hohe Risiken

Hochschwarzwald

Konstanz Q

Lorrach Waldshut

Die Zukunftsfahigkeit der Region Breisgau-Hochschwarzwald zeigt
,2ausgeglichene Chancen/Risiken*

12 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Dusseldorf, 2016, S. 14, (10.06.2016, 20:25)
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2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald

2.4.3 Starkels

Calw

Boblingen

Tabingen

Ortenaukreis

Emmendingen

Schwarzwald-
3 Baar-Krei
Freiburg Kreis Tuttlingen

Konstanz

Regionen mit - im bundesdeutschen Vergleich - ...

- héchster Starke ! mittlerer Starke

- sehr hoher Starke geringer Starke
- hoher Starke sehr geringer Starke
geringster Starke

eine ,mittlere Starke*

Die momentane Standortstarke der Region Breisgau-Hochschwarzwald zeigt

13 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Diisseldorf, 2016, S. 15, (10.06.2016, 20:25)

16
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2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald
2.4.4 Dynamik!4

Regionen mit - im bundesdeutschen Vergleich - ...

- hochster Dynamik - mittlerer Dynamik
- sehr hoher Dynamik geringer Dynamik
- hoher Dynamik sehr geringer Dynamik

geringster Dynamik

Freudenstadt Tabingen

'-’-v-k.\

Schwarzwald- %
Baar-Kreis

Konstanz

Die Intensitat der Entwicklungen der Region Breisgau-Hochschwarzwald
zeigt eine ,hohere Dynamik*

14 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Disseldorf, 2016, S. 16, (10.06.2016, 20:25)
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2.4 Zukunftsatlas Deutschland — Breisgau-Hochschwarzwald
2.4.5 Digitalisierungskompass?®

nasgatt
Digitalisierungskompass
- Tibingen Digitalisierung als Chance fiir die Regionen
Ortenaukreis 3 Stadt/Landkreis Stadt/Landkreis
i ol LEEEE I hervorragende Chancen _— gute Chancen

ROt'E'we“ Aiess ausgezeichnete Chancen - weniger gute Chancen

Emmeggingen sehr gute Chancen * schlechte Chancen
Schwarzwald-

Freiburg Baar-Kreis Tuttfingen S

Breisgau-
Hochschwarzwald

Kon“s?nz \

wﬁd' Wa Id.shut

Die Digitalisierung in der Region Breisgau-Hochschwarzwald zeigt ,weniger
gute Chancen®

15 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Diisseldorf, 2016, S. 38, (10.06.2016, 20:25)
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2.4.6 Fazit
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Gesamt- Demo- Wirtschaft & Wettbewerb Wohlistand & Stérke- Dynamik- Digitalisie-
Klasse rang Kreis/Stadt grafie Arbeitsmarkt & Innovation  Soziale Lage rang rang rungskompass

5 148 Kitzingen, Landkreis 2723 207 188 95 159 129 * &

5 149 Breisgau-Hochschwarzwald, Landkreis 115 253 101 106 166 110 *

5 150 Donau-Ries, Landkreis 152 147 199 16 170 103 * &k

5 151 Wetteraukreis 218 13 210 152 142 216 * K

5 152 Alzey-Worms, Landkreis 202 201 148 126 141 228 *

5 153 Rottweil, Landkreis 238 313 110 25 140 237 * A A

* Im Gesamtranking Platz 149 von 402 in Deutschland®

Soziale Lage”

* Verbesserungspotenzial bei ,,Wirtschaft & Arbeitsmarkt*

« Gute Platzierungen bei ,,Wettbewerb & Innovation* und ,,Wohlstand &

16 Prognos AG: Prognos Zukunftsatlas 2016 — Deutschlands Regionen im Zukunftswettbewerb, Berlin/ Bremen/ Diisseldorf, 2016, S. 21, (10.06.2016, 20:25)
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
Inhaltsverzeichnis

3.1 Branchenmix

3.2 Preisniveau

3.3 Verkaufsflache

3.4 Textilbranche
3.4.1 Preisniveau Textilbranche
3.4.2 Verkaufsflache Textilbranche

3.4.3 Kombination von Preisniveau und Verkaufsflache Textilbranche

3.5 Gastronomie
3.5.1 Preisniveau Gastronomie
3.5.2 Verkaufsflache Gastronomie

3.5.3 Kombination von Preisniveau und Verkaufsflache Gastronomie
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.1 Branchenmix

Biicher/ Schreibwaren
m Drogerie
H Lebensmittel
Optiker
B Schmuck
B Schuhe
= Textil
W Gastronomie

B Sonstige

=>» Viele Branchen sind vertreten, dabei hat die Textilbranche den gr63ten Anteil.
= Elektronik-Branche nicht vertreten
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen

3.1 Branchenmix’
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17 vgl. Google Maps https://www.google.de/maps/place/Bad+Krozingen/@47.9248067,7.6112669,12z/data=!3m1!4b1!4m5!3md4! 1s0x47910f1fa7d946a7:0x41f6bb7a5df5 7e0!18m2!3d47.9160569!4d7.7003244, Abruf 20.07.2016 13:00 Uhr
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Biicher/ Schreibwaren
W Drogerie
M Lebensmittel
Optiker
W Schmuck
m Schuhe

Textil
Gastronomie

W Sonstige
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.2 Preisniveau

m hoch (Juwelier Ruch)
m mittel (Esprit)
niedrig (NKD)

=» Das Preisniveau der Laden ist an die Einkommensverteilung angepasst

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen 23
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.3 Verkaufsflache

klein (< 100m?)
m mittel (100m2-500m?2)
43% * m grol3 (> 500m?)

49% 2

n=54

=> Vorwiegend Laden mit einer kleinen oder mittleren Verkaufsflache

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen 24
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.4.1 Preisniveau Textilbranche

niedrig
m mittel
m hoch

n=17

Anzahl Textilunternehmen
O L NN W b 01 OO N OO O
|
o1

Preisniveau

=» Gutes Preisniveau in der Textil-Branche hinsichtlich der Einkommensverteilung

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.4.2 Verkaufsflache Textiloranche

=
N

=
o

klein (< 100m?)
m mittel (100m2-500m?)
m grof3 (> 500m?)

Anzahl Textilunternehmen
o

Verkaufsflache

= Wenig grol3flachige Geschéafte vorhanden
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.4.3 Kombination von Preisniveau und Verkaufsflache Textilbranche

12

=
o

niedriges Preisniveau
m mittleres Preisniveau
— ® hohes Preisniveau

Anzahl Unternehmen
o

grof3 mittel klein
Verkaufsflache

=» Hohes Preisniveau ist nur bei den mittleren Verkaufsflachen vorhanden

27. Juli 2016 Projektseminar City - Check Bad Krozingen
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.5.1 Preisniveau Gastronomie

b

Hochschule Offenburg

offenburg.university

5
QL4
= 4
o
Ss
= niedrig
U) .
8 , = mittel
= ®m hoch
@
N
<1-
O n=7

Preisniveau

=>» Keine hochpreisige Gastronomie vertreten

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen

28



) Hochschule Offenburg
offenburg.university

3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.5.2 Verkaufsflache Gastronomie

5
e,
= 4
C
g 3 klein (< 100m?)
2 = mittel (100mM2-500m?)
Oy = groR (> 500m?)
=
®
c 1
<

n=7
0

Verkaufsflache

=>» Es gibt nur klein - und mittelflachige Gastronomie

29
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3. Analyse des Branchenmix in Bad Krozingen
3.5.3 Kombination von Preisniveau und Verkaufsflache Gastronomie

6
G5
S
T4 —
-
g 3 4 —— © niedriges Preisniveau
- = mittleres Preisniveau
<2 — L
< ®m hohes Preisniveau
<1
<

n=7
0 .

grof3 mittel Klein
Verkaufsflache

= Kleinere Geschafte bieten ein niedriges Preisniveau

30
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4. Auswertung der Passantenbefragung

Inhaltsverzeichnis

4.1 Demographische Daten
4.1.1 Geschlecht
4.1.2 Altersstruktur
4.1.3 Bildungsabschluss
4.1.4 Berufsgruppen
4.1.5 HaushaltsgrofR3e
4.1.6 Wohnort
4.1.7 Einkommensverteilung

4.2 Wichtigkeit/Zufriedenheit
4.2.1 Bewertung der Verkehrsanbindung
4.2.2 Bewertung des 6ffentlichen Raums
4.2.3 Bewertung Einzelhandel und Gastronomie
4.2.4 Bewertung der Atmosphare

4.3 Regelmalig besuchte Geschafte
4.3.1 Ubersicht
4.3.2 Bewertung

4.4 Beliebteste Geschafte

4.5 Statements

27. Juli 2016

4.6 Besuch Stadt Bad Krozingen
4.6.1 Grunde fur den Besuch der Innenstadt
4.6.2 Verkehrsmittel
4.6.3 Aufenthaltsdauer
4.7 Beurteilung der Innenstadt
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4.7.2 Was gefallt Ihnen nicht?
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4.9.1 Sind/Waren Sie Kurgast? Haben Sie die
Innenstadt besucht?

4.9.2 Griunde fur den Nicht-Besuch der

Innenstadt
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’ Kurpark
\ 320
Innenstadt
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4.1 Demographische Daten
4.1.1 Geschlecht

Umfrage 2016 Einwohnerzahlen Oktober 2015

weiblich

51,9% m mannlich
9.951

weiblich

56.8% ® mannlich
207

n =400 n=19.187

= Mehr als die Halfte der Befragten sind weiblich
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4.1 Demographische Daten
4.1.2 Altersstruktur

35%
31% 30%
30%

25% 23%
20% 18%

16% 17%

15% 14% 14% 15

12%
10% 9%

5% 3%
0%

bis 18 Jahre 18 bis 30 31 bis 40 41 bis 50 51 bis 60 61 Jahre oder
Jahre Jahre Jahre Jahre alter

Umfrage mBad Krozingen

=» Unterdurchschnittlicher Anteil unter 18-jahriger
=> Uberdurchschnittlicher Anteil 40 — 60-jahriger

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen 33



4.1 Demogr
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b

aphische Daten

4.1.3 Bildungsabschluss - Umfrage

0, -
S0% 25,8% (103)
25% -
20,3% (81)
20% - 16,3% (65)
13,8% (55)
15% - 11,8% (47)
9,5% (38)
10% -
0% T . .
S o & 4@ ) o =S % n =399
S & R &‘\\ 0(\ R O R
$© & & S 3 & <® &
& & 5 § & N o P
> & s @ > & <t v
\s S < & v O <
» QO @ o Q 2
¢ S S QS S S
§ @ 'S N & N
& Q & X K N
W N N o 9
O 3 & R N S -
N NS O & - Hohere Handelsschule (1)
<2 N @Q’ &L - Meister (2)
o Q0 2 & - Sprachschule (1)
& S S
) N 1%
S
$
NG
&

=» Mehr als jeder vierte hat eine Fachhochschul-/Hochschulreife
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4.1 Demographische Daten
4.1.4 Berufsgruppen - Umfrage

47,8% (191)

) Hochschule Offenburg
offenburg.university

50% -

40% -

30% -

17,8% (71
20% - n
9,0% (36) 0
10% - 500(20)  6,0%(24) » 8% 6,8% (27) 4.3%(17)
- [} 0 (11) H () 0 8% (3)
O% T T T T T T T T 1
S S > S > N & N > n =400
3 ) ) O Q
O A R A N S
3 P ¢ N S KX > ®
& & R o & 2 NS Y
& <& < & & o
‘ \\\6\ & %0 (b(O (({b - Arbeitssuchend(1)
6% 6\0" Q;\\. 06 -FSJ (2)
XS S ' N4
2 X @
Qe»‘\ N S
Q <

= Fast die Hélfte der Befragten sind Angestellte
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I) Hochschule Offenburg

4.1 Demographische Daten
4.1.5 Haushaltsgrof3els

Bad Krozingen Baden Wurttemberg

Bad Krozingen  BaWi

4 Personen | s | 788 |
oder mehr

= Anders als in Baden-Wirttemberg, macht in Bad Krozinger der 2-Personen
Haushalt den Grol3teil aus

18 Vgl http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/PrivHaushalte/EntwStruktur/MZreghh05.jsp, Abruf am 20.07.2016
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4.1 Demographische Daten
4.1.6 Wohnort - Umfrage

Detaillierte Auflistung im
Anhang 13

Bad Krozingen 44,3% (168)

Freiburg 11,9% (45)

Pfaffenweiler 3,2% (12)

Emmendingen 2,4% (9)
Mallheim 2,4% (9)
Heitersheim 2,1% (8)
Ballreuhten - Dottringen 1,6% (6)
Ihringen 1,6% (6)
Staufen 1,6% (6)
Offenburg 1,3% (5

Sonstiges 27,7% (105)

T T T T T 1 n= 379
0% 10% 20% 30% 40% 50%

= Mehr als jeder zweite der Befragten kommt nicht aus Bad Krozingen
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4.1 Demographische Daten
4.1.7 Einkommensverteilung - Umfrage

n=
Bis 1000€ -
1000€ - 2000€
2000€ - 3000€ m
3000€ - 4500€
Uber 4500€

=» Mehr als jeder zweite verdient zwischen 1000€ und 3000€ (56,45%)
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4.2 Wichtigkeit/Zufriedenheit
4.2.1 Bewertung der Verkehrsanbindung

An bindung Wichtigkeit Zufriedenheit Differenz
a [ ]
Anbindung OPNV 2,06 2,04 0,02
Erreichbarkeit mit dem PKW 2,08 2,22 0,14
Anzahl Parkmaoglichkeiten 2,14 2,55 0,41
Preise der Parkmaoglichkeiten 2,02 1,93 0,09
FuBgangerfreundlichkeit 1,79 2,12 0,33
I I | X =0,20
1 2 3

=» Die Parkmadglichkeiten in der Innenstadt sind unzureichend
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4.2 Wichtigkeit/Zufriedenheit
4.2.2 Bewertung des offentlichen Raums

6ffent|icher Raum Wichtigkeit Zufriedenheit Differenz
a [ ]
Atmosphare 1,87 2,21 0,34
Orientierung 2,16 2,29 0,13
Sicherheitsgefihl 1,9 2,19 0,2
Sauberkeit 1,73 1,98 0,25
Kinderfreundlichkeit 2,36 2,35 0,01
Verfiigbarkeit 6ffentlicher Toiletten 2,28 2,91 0,63
I ; | X =0,26
1 2 3

= Mit der Verflugbarkeit der Toiletten sind die Befragten mit Abstand am
unzufriedensten
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I' Hochschule Offenburg

4.2 Wichtigkeit/Zufriedenheit
4.2.3 Bewertung Einzelhandel und Gastronomie

Einzelhandel und Gastronomie Wichtigkeit Zufriedenheit
a [ ]

Einzelhandel im Allgemeinen 1,94 2,28
Bekannte Einzelhadndler 2,46 2,57
Einkaufsmaoglichkeiten 2,01 2,32
Service im Einzelhandel 1,93 2,08
Qualitat der Einkaufsangebote 1,92 2,15
Kundengerechte Offnungszeiten 1,95 2,15
Verpflegungsméoglichkeiten im Allg. 2,10 2,30
Vielfalt der Gastronomie 2,11 2,43
Qualitat der Gastronomie 2,05 2,31

| | |

I I 1

1 2 3

Differenz

0,34

0,12

0,31

0,15

0,23

0,19

0,20

0,32

0,26

X =0,24

=>» Die grdfdte Diskrepanz ist beim Einzelhandel im Allgemeinen zu finden
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4.2 Wichtigkeit/Zufriedenheit
4.2.4 Bewertung der Atmosphare

Atmosphéi re Wichtigkeit Zufriedenheit Differenz
a [ ]
Griinflachen 1,75 1,84 0,09
AuBengastronomie 2,04 2,59 0,55
Wochenmarkt 2,57 2,20 0,37
Schaufensterprasentation 2,59 2,58 0,01
I i I X =0,26
1 2 3

=> Bei der AulRengastronomie ist die grof3te Differenz bzgl. Wichtigkeit und Zufriedenheit
=» Die Grunflachen werden mit Abstand am besten bewertet.
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4.3 Regelmalig besuchte Geschafte

4.3.1 Ubersicht

Detaillierte Auflistung im
Anhang 14
DM

Edeka Hieber Basler Str.
Edeka Hieber Tulpenbaum
Schuh Wirtenberger
Béackerei Heitzmann
Pfister Buchhandlung

Cult

Esprit

Modehaus Mandel

Aldi

Sonstiges

,9% (24)

,8% (23)

=

10,19
9,6% (8
7,4% (62)

4,9% (41)
4,6% (38)

3,8% (32)

1,3% (94)

b (84)

0)

15

,0% (125)

b

Hochschule Offenburg
offenburg.university

27,78

D (232) n=835

=» DM wird am meisten besucht, aber kein Geschaft sticht besonders heraus
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4.3 Regelmalig besuchte Geschafte
4.3.2 Bewertung

Bewertung der Geschifte *Ar‘?ﬁ;"n‘;rtung der restlichen Geschafte im DM Edeka Edeka ) Schuh B%ickerei Pfister
Baslerstr Tulpen  Wiirtenberger Heitzmann Buchhandlung

Freundlichkeit 1,86 1,60 1,73 1,43 1,97 1,56
Beratung 1,98 1,68 1,81 1,53 1,96 1,61
Atmosphare 2,02 1,60 1,56 1,61 1,97 1,85
Preis/Leistungsverhiltnis 1,84 2,08 1,96 1,76 2,02 1,90
n=125 n=94 n=_84 n=280 n=62 n=41

I I I

1 2 3

=>» Die Befragten sind mit den Geschaften zufrieden
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4.4 Beliebteste Geschafte

Detaillierte Auflistung im
Anhang 15

Schuh Wiirtenberger — 16,9% (49)
Edeka Hieber Tulpenbaumstr. _ 16,9% (49)
Edeka Hieber Baslerstr. _ 13,8% (40)
o N 1% o
Pfister Buchhandlung _ 6,6% (19)
Cult _ 5,2% (15)
Esprit _ 4,1% (12)
Modehaus Mandel _ 3,4% (10)

Backerei Heitzmann _ 3,1% (9)

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% N=290

=>» Bei den Bad Krozinger Passanten sind vor allem der Schuhladen Wirtenberger,
sowie die beiden Edekas am beliebtesten
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4.5 Statements

50,7% (186) =
eh inde immer was ich suche — n=se7

8,4% (31

48,6% (175)
P =360

26,4% (99)

® Stimme zu Stimme nicht zu

*Top 2 Box auf 5er Skala: Stimme (voll und ganz) zu bzw. Stimme nicht und gar nicht zu

= So gut wie jeder zweite stimmt zu, dass er in der Innenstadt Freunde trifft und
immer findet was er sucht
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4.6 Besuch der Stadt Bad Krozingen
4.6.1 Grinde fur den Besuch der Innenstadt

summein | 21525

gezieltes Einkaufen [ 18,3% (109)
cssenTinken Y 15 6% *)
Freunde treffen [N 13,19%(79)
Erledigungen (Arzt, Behorden etc.) [ 11,4% (67)
Sonstiges [N 10,4%(62)
| *Siehe Anhang 16
Tagesausflug [ 5,29 (31)

*Siehe Anhang 17|

Geschaftsreise [ 2,79 (16)

Besuch einer Kulturveranstaltung F 2,3% (14)

T n =594
0% 5% 10% 15% 20% 25%

= Mehr als die Halfte der befragten Personen gehen zum Bummeln, Einkaufen
oder Essen/Trinken in die Innenstadt
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4.6 Besuch der Stadt Bad Krozingen
4.6.2 Verkehrsmittel

Verkehrsmittel Sonstige Verkehrsmittel

Zusammengeset t aus

Wohnmobil I 1,0% (4

=

Eltern F 0,5% (2)

12,0% (44)

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Bahn ®Bus w®eigener PKW mSonstiges

30%

= Mehr als jeder Dritte fahrt mit dem PKW nach Bad Krozingen; jeder vierte geht
zu Ful3 in die Innenstadt
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4.6 Besuch der Stadt Bad Krozingen
4.6.3 Aufenthaltsdauer

44,9% (170)
45% -+
40% -
35% -

30% -

250 - 21,9% (83) 23,5% (89)

20% -
15% ~

10% -
5,0% (19) 3,7% (14)

50 - 1,1% (4) -

0%

bis zu 1 Stunde 1-2 Stunden 2-3 Stunden 3-4 Stunden 4-5 Stunden langer als 5 n=379
Stunden

=» Die Mehrheit der Befragten bleibt 1-2 Stunden in der Innenstadt
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4.7 Beurteilung der Innenstadt
4.7.1 Was geféllt Ihnen?

Detaillierte Auflistung im
Anhang 18

ruhig/idyllisch/Atmosphare 30,6% (98)

Kurpark

22,6% (71)

~

FuRRgangerzone 11,1% (3¢

[00)

Grinflachen 9% (28)

Erreichbarkeit 7,6% (24)

Sonstiges 9,1% (60)

|

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
n=314

=» Die Befragten schatzen vor allem die Ruhe und Atmosphare in der Innenstadt
sowie den Kurpark von Bad Krozingen

27. Juli 2016 ‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen 50



4.7 Beurteilung der Innenstadt

4.7.2 Was gefal

Detaillierte Auflistung im
Anhang 19

Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenige/schmutzige Toiletten

Bahnhof/Bahnhofsplatz

Obdachlose

Parkmdglichkeiten

FulRgangerzone

zu wenig/uninteressante Laden

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes

Sonstiges

It Ihnen nicht?

8,4% (17)

8,4% (17)

7,9% (16)

7,9% (16)

4,9% (10)

4,4% (9)

4,4% (9)

24.,1% (49)

Hochschule Offenburg
offenburg.university

b

29,6% (60)

10% 15% 20%

5%

0%

25%

30% 35%

n =203

=>» Der Verkehr wird eindeutig am schlechtesten bewertet
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4.7 Beurteilung der Innenstadt
4.7.3 Welche Einkaufsangebote vermissen Sie?

Detaillierte Auflistung im
Anhang 20

Bekannte Einzelhandler 23,506 (57)

Keine 20,6% (50)

Elektronikgeschéft 4,4% (35)

I |
=

Cafe/Bars/Gastronomie _ 7,4% (18)
vodenzuser NI s 5% oo
Laden fir junge Leute _ 6,2% (15)

Sonstiges 21,4% (52)

0% 5% 10% 15% 20% 25%
n =243

= Sowohl bekannte Einzelhandler als auch Elektronikgeschéafte werden vermisst
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4.8 Einkaufsalternativen

Detaillierte Auflistung im )

Anhang 21

Oberehnﬁ‘einﬁ

3

eim

27. Juli 2016

2 2,9% (11)

Schwarzwald

\EEn
Freiburg im
.Breisgau__

72,4% (276)

Bad Krozingen .
Hinterzarten
Breisgau S
Feldberg
0,
475 Yo an (Schwarzwald)

Todtnau

‘ Projektseminar City - Check Bad Krozingen

Offenburg =
2,6% (10)
/ Gengenbach
/ Lahr/
\Schwarzwald
LS 1,60/0 (6) Hausach
: Ettenheim
Triberg
oL173

Furtwangen im

Hochschule Offenburg
offenburg.university

b

Baiersbronn

Freudenstadt
=> Fast 75% der
Befragten kaufen
zusatzlich noch in
Freiburg ein
& S
Schramberg o

Villingen-Schwenr

Donaueschi

Titisee-Neustadt

31

n =381
Bonndorf im

Sonstige: 17,59%
Schwarzwald 9 °
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4.9 Kurgast

) Hochschule Offenburg
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4.9.1 Sind/Waren Sie Kurgast? Haben Sie schon einmal die Innenstadt besucht?

Kurgast?

57,5% (46)

42,5% (34)

Nein ®mJa

Innenstadt Besuch?

25% (20)

75% (60)

Nein mJa

die Innenstadt

= Mehr als die Halfte der Befragten sind Kurgaste; 3 von 4 Befragten besuchen
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Erlebniswert ist zu gering

) Hochschule Offenburg
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4.9 Kurgast
4.9.2 Grinde fur den Nicht-Besuch der Innenstadt

Setzt sich zusammen aus |
Sonstiges 45,00 I—)
9) nur Kurbesuch 5

25,0% (5

Einzelhandel nicht attraktiv _ 25,0% (5)

Verkehrsmittel

N | Krankheit - 1
zu wenig offentliche F 5,0% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
n=20

o
N
(N
w
I
ol
»

= Fast die Hélfte der Personen (9) , die nicht die Innenstadt besuchen geben einen sonstigen
Grund dafur an. Von diesen 9 geben 5 an, dass sie nur zum Kurbesuch da sind
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5. Handlungsempfehlungen

1.

Anbindung

Parksituation sollte verbessert werden

Stadtbild und Atmosphare

Offentliche Toiletten = Verfiigbarkeit und Instandhaltung der Toiletten
(regelmaldige Reinigung)

- Bessere Beschilderung der offentlichen Toiletten
Verkehrslage in der Innenstadt = kein Verkehr in der Fuldgangerzone

Altersstruktur in der Stadt verringern=» Mehr junge Leute in die Stadt
locken durch bekannte Einzelhandler (z.B. Zara, H&M und Media-Markt)

Ful3gangerzone um eine Flusspromenade am Neumagen erweitern
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5. Handlungsempfehlungen

3.

Einkaufsangebote & Gastronomie

Bekannte Textileinzelhandler

Gastronomie muss verbessert werden (Vielfalt und Aul3engastronomie)
- Cafés entlang der Flusspromenade

- Bekannte Gastronomieketten in der Innenstadt erdffnen
(Burger King, McDonalds, Starbucks etc.)

Sortimentsvielfalt verbessern:

- Elektronik Fachgeschaft

- Waschsalon fir die Kurgaste in der Innenstadt
Dialog mit den Einzelhandlern suchen
Kurpark / Innenstadt

Mehr Kurgéaste in die Innenstadt locken =» Rabattgutscheine
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| *U‘H{) Hochschule Offenburg

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/BevoelkGebiet/Bevoelkerung/01515020.tab?R=LA
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Anhang 1 — Bevolkerungsentwicklung

Die zukunftige Bevolkerungsentwicklung wurde auf Basis der
Bevolkerungszahlen vom 31. 12. 2012 (Basis Zensus 2011) und unter

folgenden Aspekten prognostiziert:1?

Zukunftiges Konstanz des derzeitigen Geburtenniveaus von
Geburtenniveau: knapp 1,4 Kindern je Frau
Lebenserwartung: Weiterer Anstieg der Lebenserwartung bis zum

Jahr 2030 um ca. 2 Jahre

Wanderungsbewegungen: Eine lineare Absenkung der Anzahl der
Wanderungspersonen bis 2030

19Vgl. Statistisches Bundesamt Baden-Wiirttemberg: voraussichtliche Bevolkerungsentwicklung bis 2023, Bad Krozingen, Abruf 06.06.2016
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Anhang 2 — GfK

GfK Kaufkraft ist definiert als die Summe aller Nettoeinkinfte der Bevdlkerung,
bezogen auf den Wohnort.

Ergibt sich aus der Summe von:

- Nettoeinkommen aus selbststandiger und nichtselbststandiger Arbeit

- Kapitaleinklinfte

- staatliche Transferzahlungen (Arbeitslosengeld, Kindergeld und Renten)

(Die Ausgaben flr Lebenshaltungskosten, Versicherungen, Miete und
Nebenkosten wie Gas oder Strom, Bekleidung oder das Sparen werden nicht
abgezogen.) - ein nominaler Anstieg der Kaufkraft bedeutet nicht zwangslaufig,
dass jedem Einzelnen real mehr Geld zur Verfigung steht, wenn die
aufgefuihrten Ausgaben deutlicher ansteigen.?0

GfK Kaufkraft-Index gibt das Kaufkraftniveau dieser Region pro Einwohner oder
Haushalt im Vergleich zum nationalen Durchschnitt an. Der nationale
Durchschnitt hat dabei den Normwert 100.

20 vgl. https://www.gfk.com/fileadmin/user_upload/dyna_content/DE/documents/Press_Releases/2015/20151214 PM_GfK-Kaufkraft-Deutschland-2016.pdf, Abruf 01.07.2016
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Baugenehmigungen im Wohnbau

Baufertigstellungen im Wohnbau

Veranderung Veranderung Veranderung Veranderung
Jahr Gebéaude zum Wohnungen zum Gebéaude zum Wohnungen zum

Vorjahr in % Vorjahr in % Vorjahr in % Vorjahr in %
2003 A7HF -21,7 81[4F -25,7 604 81,8 1144 8,6
2004 294F -38,3 86[1r 6,2 2HF -30,0 113[4F -0,9
2005 51/ 75,9 784 9,3 514 21,4 7914 -30,1
2006 64[4F 25,5 13214 69,2 53[4F 3,9 894> 12,7
2007 694 78 1344 15 A9} 75 1154 29,2
2008 64[4F 7,2 9114F -32,1 50[4F 2,0 1155 0,0
2009 4014k -37,5 824 9,9 794t 58,0 14314+ 24,3
2010 6|4 -35,0 35[4F -57,3 4314F -45,6 944} -34,3
2011 7714 196,2 11914 240,0 38[4; -11,6 2HF -55,3

21Vgl.: http://www.statistik.baden-wuerttemberg.de/HandwBauwirtsch/Bautaetigkeit/07015011.tab?R=GS315006, Abruf 30.06.2016
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Anhang 4 — Entwicklung der Tourismusbranche

Beherbergung im Reiseverkehr in Stadt Bad Krozingen?22

Ankiinfte Ubernachtungen
Jahr Betriebe SeilElp Gaste mit Gaste mit Aufenthaltsdauer , Schlafgelegen-
gelegenheiten insgesamt Wohnsitz im insgesamt Wohnsitz im heiten-auslastung
Ausland Ausland
Anzahl Tage %
2004 46 2.693 60.190 8.697 477.283 18.390 7,9 50,5
2005 42 2.510 61.158 9.379 471.170 20.470 7,7 52,1
2006 40 2.480 57.435 8.589 453.300 20.178 7,9 50,5
2007 40 2.447 62.808 9.711 498.555 23.260 7,9 57,4
2008 40 2.449 67.934 12.725 508.530 25.207 7,5 58,6
2009 39 2.374 67.064 10.854 500.887 22.637 7,5 58,5
2010 38 2.340 66.150 12.317 487.187 26.144 7,4 57,1
2011 39 2.331 67.507 14.040 486.550 30.889 7,2 57,7
2012 38 2.299 68.297 13.499 491.975 35.835 7,2 59,9
2013 36 2.267 64.087 13.298 488.769 35.594 7,6 59,9
2014 34 2.243 63.385 13.209 499.859 36.997 7,9 62,2
2015 34 2.208 65.381 15.227 487.265 38.960 7,5 61,6

22\/gl. Statistisches Bundesamt Baden-Wirttemberg: Beherbergung im Reiseverkehr, VVG der Stadt Bad Krozingen, Stand (25.05.2016, 16:41)
https://www.statistik-bw.de/TourismGastgew/Tourismus/08065012.tab?R=VG31501
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Anhang 5 — Preisniveau

niedrig

Apollo-Optik

NKD Deutschland

Backerei Heitzmann
Coktailbar Kakadu

Speidel Outlet

Fashion Point

Kristina Fischer Anderungsschneiderei
Sonnenblume Second Hand
Bella Vista

Lichts Wurststand

easy sports

Ibos's Doner und Pizza

Backerei Heitzmann
Taj Mahal
K & U Béackerei
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mittel

Optik Aktiv

Lampu Silberschmuck
Schuhgeschéft Seiter
S & A Damen Mode
Rast Reisebiiro

Street One
dm-drogerie Markt
Buchhandlung Pfister
Deko Stible
Modehaus Mandel
Lanai Mode & Accessoires
Restaurant dipiu

Mayla Mode Damenmode + Handtaschen +
Accesoires

Wittweiden

Hieber's Frische Center
Manig Spielwaren
Leguano der Barfu3laden
Pizzeria Rosanero
Deutsche Post Filiale
Schmitt Karl & Co.
Bahnhofsbuchhandlung
Esprit

fairplay Sportswear + Equipment
Eiscafe Venezia

Frisor Chic

Projektseminar City - Check Bad Krozingen
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hoch

Cecil

Juwelier Ruch

Cult

Bad Apotheke Stibler
MXL Moden

Geers Horgerate
Luhr & Held
Rats-Apotheke

Busch Optik

Textil Bleile

Schaub Sanitatshauser
Kichendesign

Parfimerie Flacon
Apotheke am Bahnhof
Schuhhaus Wirtenberger

65



Anhang 6 — Verkaufsflache

klein

Optik Aktiv

Lampu Silberschmuck
S & A Damen Mode
Rast Reisebiiro

Bad Apotheke Stubler
Deko Stible

Geers Horgerate
Rats-Apotheke

Busch Optik

Lanai Mode & Accessoires

Mayla Mode Damenmode + Handtaschen +
Accesoires

Leguano der Barful3laden
Bella Vista

Fashion Point

Schaub Sanitatshauser
Kristina Fischer Anderungsschneiderei
Pizzeria Rosanero
Sonnenblume Second Hand
Lichts Wurststand

Deutsche Post Filiale
Schmitt Karl & Co.
Bahnhofsbuchhandlung
Apotheke am Bahnhof
Coktailbar Kakadu

Ibos's Déner und Pizza

Taj Mahal

Frisor Chic
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mittel groi3

Apollo-Optik Modehaus Mandel
NKD Deutschland Restaurant dipiu
Backerei Heitzmann easy sports

Cecil Schuhhaus Wirtenberger
Juwelier Ruch

Cult

dm-drogerie Markt

Buchhandlung Pfister

MXL Moden

Luhr & Held

Wittweiden

Hieber's Frische Center

Textil Bleile

Manig Spielwaren

Speidel Outlet

Kichendesign

Schuhgeschaft Seiter

Esprit

Street One

fairplay Sportswear + Equipment

Backerei Heitzmann
Eiscafe Venezia

K & U Backerei
Backerei Heitzmann

Projektseminar City - Check Bad Krozingen
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Anhang 7 — Preisniveau Textilbranche

niedrig mittel
NKD Deutschland S & A Damen Mode
Speidel Outlet Street One
Fashion Point Modehaus Mandel
Sonnenblume Second
Hand Lanai Mode & Accessoires
Kristina Fischer Mayla Mode Damenmode + Handtaschen +
Anderungsschneiderei  Accesoires
Wittweiden
Esprit

fairplay Sportswear + Equipment
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hoch
Cecil
Cult

MXL
Moden

Textil Bleile

b

Hochschule Offenburg
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Anhang 8 — Verkaufsflache Textilbranche

klein mittel grof3
S & A Damen Mode NKD Deutschland Modehaus Mandel
Lanai Mode & Accessoires Cecil
Mayla Mode Damenmode + Handtaschen +
Accesoires Cult
Fashion Point MXL Moden
Sonnenblume Second Hand Wittweiden
Kristina Fischer Anderungsschneiderei Textil Bleile
Speidel Outlet
Esprit
Street One

fairplay Sportswear + Equipment
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Anhang 9 — Kombination von Preisniveau und
Verkaufsflache Textilbranche

Verkaufsflache
klein mittel grof3
Preisniveau
niedrig Fashion Point, NKD Deutschland, Speidel
Sonnenblume Outlet
Second Hand,
Kristina Fischer
Anderungsschneid
erei
mittel S & A Damen Esprit, Street One, fairplay Modehaus
Mode, Lanai Mode Sportswear + Mandel
& Accessoires, Equipment,Wittweiden
Mayla Mode
Damenmode +
Handtaschen +
Accessoires
hoch Cecil, Cult, MXL Moden, Textil
Bleile
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Anhang 10 — Preisniveau Gastronomie

niedrig mittel hoch
Ibo's Doner und

Pizza Eiscafe Venezia

Lichts Wurststand  Restaurant dipiu

Taj Mahal Pizzeria Rosanero

Coktailbar Kakadu
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Anhang 11 — Verkaufsflache Gastronomie

klein mittel grof3
Lichts Wurststand Restaurant dipiu

Ibos's Doner und Pizza Eiscafe Venezia

Taj Mahal Pizzeria Rosanero

Coktailbar Kakadu
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Anhang 12 — Kombination von Preisniveau und
Verkaufsflache Gastronomie

Verkaufsflache

klein mittel grof3
Preisniveau
niedrig Lichts

Wurststand,

Ibo's DOner

und Pizza,

Taj Mahal,

Cocktailbar

Kakadu

mittel Pizzeria Eiscafe
Rosanero Venezia,
Restaurant
dipiu
hoch
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Anhang 13 — Wohnort

Wohnort

Bad Krozingen
Freiburg
Pfaffenweiler
Emmendingen
mMllheim
Heitersheim
Ballreuhten - Dottringen
Ihringen
Staufen
Offenburg
Biengen
Bollschweil
Minstertal
Schlatt
Stuttgart
Ehrenkirchen
Hartheim
Karlsruhe
Kirchhofen
Lahr

Schweiz
Achern
Bahlingen
Basel

Bern

27. Juli 2016

Prozentual
168 44 33%
11,87%

3,17%
2,37%
2,37%
2,11%
1,58%
1,58%
1,58%
1,32%
1,06%
1,06%
1,06%
1,06%
1,06%
0,79%
0,79%
0,79%
0,79%
0,79%
0,79%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%

o
ka2 1A

T O T T T T I o N N S ST = I = T = I s R ¥ = R Ve

Wohnort
Buggingen
Cottbus
Disseldorf
Hausen
Kehl
Ladenburg
Leipzig
Marl
Meuenburg
Reute
Schallstadt
Schmidhofen
5t. Peter
Sulzburg
Teningen
Tunsel
Wiesbaden
Erding
Eschbach
Gengenbach
Grolensee
Gundelfingen
Hamburg
Kaiserstuhl
Kiel

Haufigkeit
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Prozentual
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,53%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
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Wohnort
Lirrach
Ludwigshurg
Malsch
Mannheim
Minsterland
Mellingen
Meuried
Obersaasheim
Ranspach
Rottweil
Titisee-MNeustadt
Tedtnau
Umkirch
Villingen-5chwenningen
Wadersloh
Weil am Rhein

Haufigheit

R s T e T s T T S T S O S Sy S S

Prozentual
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
0,26%
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Anhang 14 — Regelmaldig besuchte Geschafte (1)

Gesamt Ei Freundlichkeit Beratung Atmosphare Preis/Leistung
DM 125 14,97% 1,86 1,98 2,02 1,84
Edeka Baslerstrake o4 11,26% 1,60 1,68 1,60 2,08
Edeka Tulpenbaumallees B4 10,06% 173 1,81 1,56 1,96
Schuh Wiirtenberger BO 9,58% 1,43 1,53 1,61 1,76
Backerei Heitzmann 62 7.43% 197 1,96 1,97 2,02
Ffister Buchhandlung 41 481% 1,56 1,61 1,85 1,90
Cult 38 455% 1,63 1,66 1,68 1,71
Esprit 32 5,83% 172 1,84 1,84 2,00
Modehaus Mandel 24 2,87% 171 1,79 1,96 192
aldi 23 2,75% 2,04 2,52 2,43 1,48
Fairplay-Sport 19 2,28% 184 1,89 7,26 2,11
apotheke am Bahnhof 16 1,92% 169 1,8E 1,94 2,15
Cecil 15 1,80% 187 2,07 1,87 1,87
Speidel Outlet 15 1,80% 1,40 1,27 1,60 1,73
Miller 14 1,68% 1,93 2,00 2,07 2,14
MNKD 13 1,56% 162 1,69 2,00 1,69
Fahrradladen Werber 12 1,44% 1,33 1,67 2,00 1,83
Rewe 12 1,44% 2,17 1,67 1,83 242
Backerei Kaiser 9 1,08% 144 1,22 1,22 1,44
Wittweiden 9 1,08% 167 1,67 1,56 1,56
Schuhgeschaft Seiter B 0,96% 138 1,38 2,00 1,38
Street One B 0,96% 1,50 1,50 1,75 1,75
apollo-Optik 7 0,84% 157 2,00 2,00 1,43
Blumenhaus Iris & 0,72% 183 1,85 2,00 1,83
Friseur Phinix B 0,72% 1,00 1,17 1,83 1,50
Luhr & Held B 0,72% 1,67 1,50 1,83 2,00
Optik Aktiv 5 0,60% 2,00 1,80 2,40 2,00
Eisdiele Venezia 4 0,498% 1,75 1,75 2,00 1,75
Sparkasse 4 0,48% 1,00 1,00 1,00 2,00

Achtung! Da die Fallzahlen teilweise sehr gering sind, ist eine Reprasentativitat nicht immer gewahrleistet
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Anhang 14 — Regelméallig besuchte Geschaft (2)

Gesamt E Freundlichkeit Beratung Atmosphare Preis/Leistung
Ernstings Family 3 0,36% 1,00 2,00 2,00 2,00
Frisdr Chic 3 0,36% 1,00 1,00 1,00 1,00
Juwelier Ruch 3 0,36% 1,67 1,33 1,00 2,00
Kakadu 3 0,36% 2,00 2,00 267 267
Lidl 3 0,36% 267 3,33 3,33 167
Metzgerei Lebtig 3 0,36% 1,00 1,00 1,33 1,33
Busch Optik 2 0,24% 2,00 1,50 2,50 2,50
Hotel Ott 2 0,24% 2,00 2,00 2,00 2,00
Legoano 2 0,24% 1,50 1,50 1,50 1,50
Penny Markt 2 0,24% 2,00 2,00 1,50 1,00
Weingut Glackler 2 0,24% 1,00 1,00 1,00 1,00
Bella Vista 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 2,00
Bicladen 1 0,12% 1,00 1,00 2,00 3,00
Ceichmann 1 0,12% 1,00 1,00 1,00 1,00
Ceutsche Post 1 0,12% 2,00 3,00 3,00 2,00
Freunds Ladele 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 2,00
Hagebau 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 2,00
Iba's Ddner 1 0,12% 2,00 3,00 3,00 2,00
Kamerer Bauernladen 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 2,00
Karl Schmitt Bahnhofsbuc 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 2,00
Kiosk am Bahnhof 1 0,12% 2,00 2,00 2,00 4,00
Kiosk am Kurpark 1 0,12% 2,00 1,00 2,00 2,00
R'elan 1 0,12% 2,00 2,00 1,00 1,00
Restaurant Dipiu 1 0,12% 1,00 1,00 1,00 1,00
Restaurant Eulenspiegel 1 0,12% 1,00 1,00 1,00 1,00
Stoffladen 1 0,12% 1,00 1,00 3,00 k.a.
Textilreinigung Hasenaue 1 0,12% 1,00 2,00 3,00 2,00

Achtung! Da die Fallzahlen teilweise sehr gering sind, ist eine Reprasentativitét nicht immer gewahrleistet
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Anhang 15 — Beliebteste Geschafte

Geschaft Mennungen % Geschaft Mennungen %
Fahrradladen Werber 5 1,25% Apotheke am Bahnhof 1 0,25%
Fairplay-Sport 5 1,25% Boutique Lanai 1 0,25%
Eisdiele Venezia 4 1,00% Friseur Phonix 1 0,25%
Speidel Outlet 4 1,00% Fristr Chic 1 0,25%
Wittweiden 4 1,00% Juwelier Ruch 1 0,25%
Aldi 3 0,75% Legoano 1 0,25%
Apollo-Optik 3 0,75% mMiiller Drogerie 1 0,25%
Backerei Kaiser 3 0,75% MED 1 0,25%
Blumenhaus Iris 3 0,75% Ciptik Aktiv 1 0,25%
Cecil 2 0,50% R'elan 1 0,25%
Hotel Ott 2 0,50% Restaurant Dipiu 1 0,25%
Luhr & Held 2 0,50% Rewe 1 0,25%
Metzgerei Lebtig z 0,50% Schuhgeschaft Seiter 1 0,25%
Penny 2 0,50%
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Anhang 16 — Grunde fur den Besuch der Innenstadt

Grund Nennungen in % der Gesamt Nennungen (397)

Arbeiten 9 2,27%
Arzttermin 1 0,25%
auf dem Weg in den Kurpark 4 1,01%
auf dem Weg nach Hause 2 0,50%
Bank Besuch 3 0,76%
Besuch 1 0,25%
Christlicher Auftrag 2 0,50%
Durchreise 5 1,26%
Essen gehen 2 0,50%
Familie 1 0,25%
Foodtruck 6 1,51%
Frau abholen 1 0,25%
Frisor 1 0,25%
Klassenverkauf 3 0,76%
Kurbesuch 8 2,02%
Spazieren 2 0,50%
Urlaub 2 0,50%
Vita Classica 1 0,25%
Wandern 4 1,01%
Wochenmarkt 1 0,25%
Wohlfiihlen 1 0,25%
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Anhang 17 — Grunde fur den Besuch der Innenstadt —
Tagesausflug

Befragten haben teilweise mehrere Griinde genannt,
deswegen ist die Anzahl gréRer als bei Folie Nr.14

Grund Nennungen
Kurpark 19
Innenstadt 15
Geschafte

Schlof
Imbiss/Restaurants
Alles
Bahnhofsplatz
Foodtruck
Fussgangerzone
Oberkrozingen
Kika

=
o

R NN NNMNMNDNDN WS
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Anhang 18 — Was gefallt Innen an der Innenstadt? (1)

besonders gut

ruhig/idyllisch/atmosphare [ 30,57%
Kurpark 71 22,61%
FulRgangerzone 35 11,15%
Grinflachen 28 8,92%
Erreichbarkeit 24 7,64%
Ubrige Mennungen 10 3,18%
Gebgude B 1,91%
Sauberkeit 7 2,23%
Ubersichtlichkeit/Gestaltung der Innenstadt 7 2,23%
Einzelh&ndler 3 1,91%
Sitzmaglichkeiten & 1,91%
Thermalbad B 1,91%
Vielfalt 4 1,27%
Wochenmarkt 2 0,64%
Bahnhofsplatz 2 0,64%
Marktplatz 3 0,96%
Sicherheit 1 0,32%

314
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Anhang 18 — Was gefallt Innen an der Innenstadt? (2)

besonders gut
Verkehrsberuhigter Bereich
Atmosphare
Verkehrsberuhigter Bereich
FuBgangerzone

leicht beschaulich
Verkehrsberuhigter Bereich
entspanntzum Einkaufen

Kurpark
verkehrsberuhigt
ruhig
FuRgdngerzone
ruhig

ruhig

nicht viel los
FuRgdngerzone
kurze Wege
Blumentdpfe
ruhig

ruhig

Kurpark

hibsche Gebaude
hibsche Gebaude
hibsche Gebaude
Kurpark
FuBgéngerzane
Kurpark

Kurpark
Sauberkeit

FIuR Granflachen
Ruhig, Atmosphare
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FuRgangerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphare
FuRgangerzone
FuRgangerzone
Ubersichtlichkeit/Gestaltung der |
FuRgangerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
FuRgdngerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
FuRgdngerzone
Erreichbarkeit

Grinfladchen
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Kurpark

Gebaude

Gebaude

Gebaude

Kurpark

FuRgéngerzone

Kurpark

Kurpark

Sauberkeit

Grinflachen
ruhig/idyllisch/&tmosphare

besonders gut
Ruhig, Atmosphare
Kurpark

Kurpark

Intim, klein

Ruhig, Atmosphare
Kurpark

Kurpark

Vielfalt

moderne Gebiude
Kurpark

Kurpark

Kurpark
Grinflachen
fuRsdngerfreundlich
fuRsdngerfreundlich
Kurpark

Ruhig, Atmosphare
Kurpark

Kurpark
Verkehrsanbindung

entspannt zum Einkaufen

Sauberkeit

Ruhig, Atmosphare
Kurpark
Grinflachen
hibsche Gebaude
Wachenmarkt
Verkehrsanbindung
Marktplatz
Verkehrsanbindung

ruhig/idyllisch/Atmosphére
Kurpark
Kurpark

Ubersichtlichkeit/Gestaltung der Inne

ruhig/idyllisch/Atmosphére
Kurpark

Kurpark

Vielfalt

Gebdude

Kurpark

Kurpark

Kurpark

Grinflachen
FuRgangerzone
FuRgangerzone

Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Kurpark

Kurpark

Erreichbarkeit
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Sauberkeit
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Kurpark

Grinflachen

Gebaude

Wochenmarkt
Erreichbarkeit

Marktplatz

Erreichbarkeit
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besonders gut

Kurpark Kurpark
FuRgangerzone FuBgangerzone
Vielfalt Vielfalt
hibsche Gebaude Gebiude
FuRgangerzone FuBgangerzone
Grinflachen Grinflachen
Kurpark Kurpark
Kurpark Kurpark
Kurpark Kurpark
Vielfalt Vielfalt
Thermalbad IThermalbad
FuRgangerzone FuRgangerzone
Kurpark Kurpark
Kurpark Kurpark
Provinzielle Ubrige Nennungen

Einkaufsangebot

Ruhe, Bachle

Venrweilmdglichkeiten, Bachle an den Straken
Venrweilmdglichkeiten, Bachle an den Straken
Flair

Atmosphare

Gemautlicher Flair

Grine Umgebung

Flair

Blumen

Grine Landschaft

Buchladen Ffister

Fluss

ruhige Atmosphare

Granflachen

Ubrige Nennungen
ruhigfidyllisch/Atmaosphére
Sitzméaglichkeiten
Sitzméaglichkeiten
ruhigfidyllisch/Atmaosphére
ruhigfidyllisch/Atmaosphare
ruhigfidyllisch/Atmaosphare
Grinflachen
ruhigfidyllisch/Atmaosphare
Grinflachen

Grinflachen

Einzelhandler

Ubrige Nennungen
ruhigfidyllisch/Atmaosphare
Grinflachen
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besanders gut
Vielfalt
FuRgdngerzone
Blumenbeete

Flair

langsam; kein Stress

Fukgangerzone klein aber frein

Kurpark
FuRgangerzone
ruhige Atmosphare
Kurpark

Metter Flair

Markt

Ruhiger Ort
FuRgangerzone
Flair

Kurpark
Sauberkeit

Parks

Parks
FuRgdngerzone
Ruhe
FuRgangersituaticn
Verkehrsfreie Zone
Atmosphare
FuRgangerzone

EH, Bekleidung
nettes Stadtchen
FuRgangerzone
FuRgangerzone
viele Parkbénke
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Vielfalt

FuBgdngerzone
Grinflachen
ruhigfidyllisch/Atmosphére
ruhigfidyllisch/Atmosphére
FuBgangerzone

Kurpark

FuBgéngerzone
ruhigfidyllisch/Atmosphére
Kurpark
ruhig/fidyllisch/Atmosphére
Marktplatz
ruhigfidyllisch/Atmosphére
FuRgangerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Kurpark

Sauberkeit

Kurpark

Kurpark

FuBgdngerzone
ruhig/fidyllisch/Atmosphére
FuBgéngerzone
FuRgangerzone
ruhig/fidyllisch/Atmosphére
FuRgdngerzone
Einzelh&ndler
ruhigfidyllisch/Atmosphére
FuBgangerzone
FuBgangerzone
Sitzméglichkeiten

besonders gut
FuBgangerzone

ruhig

ruhig und gemitlich
zu FuB vieles gut erreichba
FuBgangerzone
Kurpark

freundliche Menschen
kurze Wege
Grinflache

Park, Grinflachen
Atmosphare
Atmosphare
Atmosphare
FuRgangerzone
Fukgangerzone

FuBgangerzone
ruhig/idyllischfAtmosphére
ruhig/fidyllischfAtmosphére
Erreichbarkeit
Fulgangerzone

Kurpark
ruhig/idyllischfAtmosphére
Erreichbarkeit

Grinflachen

Granflachen
ruhig/idyllischfAtmosphére
ruhig/idyllischfAtmosphére
ruhig/fidyllischfAtmosphére
FuBgangerzone
FuBgangerzone

Neugestaltung Bahnhofssp Bahnhofsplatz

Blumenpracht

Kurpark

Kurpark

Uberschaubar

Alles schnell erreichbar
Entspannt Atmasphare
Vita Classica
Bahnhofsplatz

Kurpark

Blumen

Kurpark

Atmosphare
Atmosphdre

Ruhe

Grinflachen

Kurpark

Kurpark
Ubersichtlichkeit/Gestaltung der Inne
Erreichbarkeit
ruhig/fidyllischfAtmosphére
Thermalbad

Bahnhofsplatz

Kurpark

Grinflachen

Kurpark
ruhig/fidyllischfAtmosphére
ruhig/idyllischfAtmosphdre
ruhig/idyllischfAtmosphére
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besonders gut
Kurpark

Kurpark
Verkehrsberuhigter Bereich
Kurpark
Thermalbad, Grinflachen
Kurpark

Kurpark
FuBgangerzone
Grinflachen
glnstiger als FR
Kurpark
Wohnmaglichkeiten
Kurpark

Kurpark
Kinderspielplatz
Kurpark

Kurpark
Thermalbad
Kurpark
Thermalbad
Kurpark

Kurpark
Atmosphare
Kurpark

Kurpark

Kurpark
Wochenmarkt

PKW Erreichbarkeit, Kostenloses Parken
Kurpark
FuBRgangerzone

Kurpark

Kurpark
FuRsdngerzone
Kurpark
Thermalbad
Kurpark

Kurpark
FuRgangerzone
Grinflachen
Ubrige Nennungen
Kurpark

Ubrige Nennungen
Kurpark

Kurpark

Ubrige Nennungen
Kurpark

Kurpark
Thermalbad
Kurpark
Thermalbad
Kurpark

Kurpark
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
Kurpark

Kurpark

Kurpark
Wochenmarkt
Erreichbarkeit
Kurpark
FuRgangerzone
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Anhang 18 — Was gefallt Innen an der Innenstadt? (4)

besonders gut
Ruhe
Atmasphare
Atmosphare
Park

ruhigfidyllisch/Atmosphare
ruhigfidyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Kurpark

im Vergleich zu Minchen sehr ruruhig/idyllisch/Atmosphére

Idyllisch

Sauber
Grinflachen

ruhig
FuRgdngerzone

ruhi

Atmosphare

PEW Erreichbarkeit
Ruhe
FuBkgangersituation
sehrruhig

Blumen

Sauberkeit
Gestaltung Innenstadt
Gestaltung der Innenstadt
Kurpark
Erreichbarkeit
Backerei Heitzmann
Vita Classica
Kurpark

Kurpark

Ruhe

die Atmasphare
Grunflachen
Atmosphare

27. Juli 2016

ruhig/idyllisch/Atmosphare
Sauberkeit

Grinflachen
ruhig/idyllisch/Atmosphare
FuRgdngerzone
ruhigfidyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Erreichbarkeit
ruhigfidyllisch/Atmosphare
FuBgéngerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Grinflachen

Sauberkeit

Ubersichtlichkeit/Gestaltung der |
Ubersichtlichkeit/Gestaltung der |

Kurpark

Erreichbarkeit
Einzelhandler

Thermalbad

Kurpark

Kurpark
ruhigfidyllisch/Atmosphare
ruhigfidyllisch/Atmosphére
Grunflachen
ruhigfidyllisch/Atmosphare

besonders gut
FuRgangerzone
MNetter Flair

Grine Landschaft
Kurpark
entspanntzum Einkaufen
Blumen

Blumen

Bach, Blumengestaltung
Flair, Bachle an der Stralke
Atmosphare
Kurpark

Kurpark
Atmosphare
Atmosphare

Ruhe

Atmosphare
Grinflachen
Blumen
Sauberkeit
Grinflachen
Atmosphare

Flair

Blumen, Kurpark
ruhige Atmosphare
Atmosphare

Ruhe
Erreichbarkeit
Atmosphare

Ruhe

Kurpark

FuRgdngerzone
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Grunflachen

Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphére
Grunflachen

Grinflachen

Grinflachen
ruhig/idyllisch/&tmosphare
ruhig/idyllisch/&tmosphare
Kurpark

Kurpark
ruhig/idyllisch/&tmosphare
ruhig/idyllisch/&tmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/&tmosphare
Grinflachen

Grinflachen

Sauberkeit

Grinflachen
ruhig/idyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/&tmosphare
Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/&tmosphare
Erreichbarkeit
ruhig/idyllisch/Atmosphére
ruhig/idyllisch/&tmosphare
Kurpark
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besonders gut
Ruhe

Kurpark
Erreichbarkeit
Blumen

Ruhe

Kurpark
Kurpark
Atmosphare
Springbkrunnen
Springbrunnen
Kliniken
Kurpark
Erreichbarkeit
Erreichbarkeit
Maodehduser
Atmosphare
Atmosphdre
Kurpark

ruhig

mit ONVFP gut zu erreichen
Ubersichtlich
Sauberkeit
ruhig

ruhig
Sitzméglichkeiten
Erreichbarkeit
Atmosphdre
Atmosphare
ruhig

Kurpark

ruhig/fidyllisch/Atmosphare
Kurpark

Erreichbarkeit

Grinflachen
ruhigfidyllisch/Atmosphare
Kurpark

Kurpark
ruhigfidyllisch/Atmosphare
Ubrige Nennungen

Ubrige Nennungen

Ubrige Nennungen

Kurpark

Erreichbarkeit
Erreichbarkeit
Einzelhdndler
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Erreichbarkeit

Ubersichtlichkeit/Gestaltung der Innenstadt

Sauberkeit
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
ruhigfidyllisch/Atmosphare
Sitzmaglichkeiten
Erreichbarkeit
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
ruhigfidyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Kurpark
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Anhang 18 — Was gefallt Innen an der Innenstadt? (5)

besonders gut
FuBgangerzone
Kurpark
Provinzielle

Ruhig, Atmosphare
Blumen

Ruhig, Atmosphare
Kurpark

ruhig

Landlich

Sicher
Verkehrsanbindung
Marktplatz
Verkehrsanbindung
Blumentdpfe
Kurpark
Atmosphare
Kurpark

ruhig
Sizmaglichkeiten
Erreichbarkeit

Gestaltung der Innenstadt

Kurpark

Fufgangerzone/Atmaosphare

FuBgdngerzone

EH, Bekleidung
Kurpark

Kurpark
Verkehrsanbindung

entspannt zum Einkaufen

Atmosphare
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FuRgangerzone

Kurpark

Ubrige Mennungen
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Grinflachen
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
Sicherheit

Erreichbarkeit

Marktplatz

Erreichbarkeit

Grinflachen

Kurpark
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Sizmoglichkeiten
Erreichbarkeit
Ubersichtlichkeit/Gestaltung der Innenstadt

Kurpark
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
FuRgzangerzone
Einzelhandler

Kurpark

Kurpark

Erreichbarkeit
ruhig/fidyllisch/Atmosphare
ruhig/fidyllisch/Atmosphare

besonders gut
Erreichbarkeit
Fukgangerzone

EH, Bekleidung
nettes Stadtchen
ruhig im Gegensatz zu Karl
Erreichbarkeit
Sitzmoglichkeiten
ruhig

Atmosphare

Eut Zu erreichen

Gute Bahnverbindung
ruhig

Landlich
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Erreichbarkeit
FuRgangerzone
Einzelhandler
ruhig/idyllisch/Atmosphare
ruhig/idyllisch/Atmosphare
Erreichbarkeit
Sitzmoglichkeiten
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
Erreichbarkeit
Erreichbarkeit
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
ruhig/idyllisch/Atmaosphare
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Anhang 19 — Was gefallt Innen nicht an der Innenstadt? (1)

gefdllt nicht

Verkehr/Verkehrskonzept &0 29,56%
zu wenige/schmutzige Toiletten 17 8,37%
Bahnhof/Bahnhofsplatz 17 8,37%
Obdachlose 16 7,88%
Parkmoglichkeiten 16 7.,88%
FulRg@ngerzone 10 4.93%
zu wenigfuninteressante Laden g 4,.43%
zu wenig Bars/Kneipen/Cafes g 4.43%
librige Nennungen g8 3,94%
generelles Angebot g 4,.43%
Grinflachen/Blumen 8 3,94%
Eingeschlafen, viele alte Leute 5 2,46%
Aufteilung der Innenstadt 5 2,46%
Schutzwall wegen Larm 4 1,97%
Schaufenster a 1,97%
flikle mich unsicher 3 1,48%
Anbindung an Innenstadt 3 1,48%
Gesamt 203 100,00%
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Anhang 19 — Was gefallt Innen nicht an der Innenstadt? (2)

gefillt nicht
Parkmogklichkeiten
viele alte Leute
Toiletten katastrophal
Toiletten schmutzig

zu wenig Einzelhandler
zu wenig Laden
keine/wenig Bars

zZu wenig offentliche Teoiletten
von allem zu wenig
Verkehr

zu wenig Einzelhandler
zu wenig Einzelhandler
von allem zu wenig
Verkehr

Verkehr

Parkmdaglichkeiten
Eingeschlafen/ viele alte Leute
zu wenige/schmutzige Toiletten
zu wenige/schmutzige Toiletten
zu wenig/uninteressante Laden
zu wenig/uninteressante Laden
zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
zu wenige/schmutzige Toiletten
generelles Angebot
Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenig/uninteressante Laden
zu wenig/uninteressante Laden
generelles Angebot
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

FuBgangerzone 70iger lahre look Fulgangerzone

Toiletten

zu wenige/schmutzige Toiletten

Blumenkiibel Briicke Wiirrtembe Griinflachen/Blumen

Parkmoglichkeiten
Parkmdglichkeiten
Parkerei in den Straken
Parkmaglichkeiten
Parkmoglichkeiten
keine Weinstube
Obdachlose

der Verkehr istzu viel
Verkehr

zu viel Verkehr
Verkehr

Bahnverkehr
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Parkmdglichkeiten
Parkmdglichkeiten
Parkmdglichkeiten
Parkmdaglichkeiten
Parkmdglichkeiten

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Obdachlose
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Bahnhof/Bahnhofsplatz

gefdllt nicht

Verkehr, Krahen
Verkehr

Verkehr
Parkmdglichkeiten
Verkehr allgemein
Verkehr
Verkehrssituation
Werkehr
Verkehrssituation
Verkehr

Verkehr

Werkehr

Obdachlose
Obdachlose

Verkehr

Verkehr

Aufteilung der Innenstadt
Aufteilung der Innenstadt
Verkehr Baslerstralke
PEW Verkehr

PEW Verkehr

Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Parkmdglichkeiten
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Obdachlose

Obdachlose
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Aufteilung der Innenstadt
Aufteilung der Innenstadt
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/\Werkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

Zulieferverkehr FiiRganger: Ubrige Nennungen
Anbindung der Innenstadt Anbindung an Innenstadt

Parkmoglichkeiten
Hochhaus am Bahnhof

Parkmoglichkeiten
Bahnhof/Bahnhofsplatz

Bei Nacht fihle ich mich nifihle mich unsicher

Eingeschlafen/ viele alte L Eingeschlafen/ viele alte Leute

Bahnhofsplatz (Gebdude)
Bahnhofsplatz

Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz
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gefillt nicht

Verkehr

Verkehr

wenig Toiletten
Verkehr in Fukgdngerzane
Parkmaglichkeiten
Obdachlose

keine Kneipen
Atmosphare
Parkmdglichkeiten
Innenstadt ist zu klein
Schaufenster

zu wenig Grinflache
Sicherheitsgefihl
Strakenbeleuchtung
Fahrsituation

FuRgangerzone Bahnhofsstr.

Durchgangsverkehr trotz VBZ
Durchgangsverkehr trotz VBZ
Toiletten

wenig Toiletten

Toiletten schmutzig

wenig ginstige Cafes
Verkehrszone

Blumenkibel
Parkmdglichkeiten

viele alte Leute

Generelles Angebot
Generelles Angebot

Wenig Attraktivitat

Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenige/schmutzige Toiletten
Verkehr/Verkehrskonzept
Parkmoglichkeiten

Obdachlose

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Ubrige Nennungen
Parkmdglichkeiten

zu wenigf/uninteressante Laden
Schaufenster
Grinflachen/Blumen

fuhle mich unsicher

Ubrige Nennungen
Verkehr/Verkehrskonzept
FuRgangerzone
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

7u wenige/schmutzige Toiletten
zu wenige/schmutzige Toiletten
zu wenige/schmutzige Toiletten
zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Verkehr/Verkehrskonzept
Grinflachen/Blumen

Ubrige Nennungen
Eingeschlafen/ viele alte Leute
generelles Angebot

generelles Angebot

Ubrige Nennungen
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Anhang 19 — Was gefallt Innen nicht an der Innenstadt? (3)

gefallt nicht

keine guten Bars
Anbindung an Innenstadt
Anbindung an Innenstadt
Kein Sicherheitsempfinden

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Anbindung an Innenstadt
Anbindung an Innenstadt
fuhle mich unsicher

Fehlen von Behindertentoiletter zu wenige/schmutzige Toiletten

Verkehr in Baslerstr
Verkehrskonzept
Verkehrskonzept
Verkehr

Obdachlose im Kurpark
Obdachlose im Kurpark
neue Hauser fiir alte Baume
Bahnhofsplatz
Bahnhofsplatz
Bahnhofsplatz
Bahnhofsplatz
Bahnhot
Parkméglichkeiten
Obdachlose
Obdachlose
Obdachlose
Obdachlose

Hochhaus am Bhi
Verkehr

Obdachlose, Dreck
Obdachlose

Hochhaus am Bhf
Verkehrskontrollen
FuRgangerzone
FuRgdngerzone
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Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Obdachlose

Obdachlose

Ubrige Nennungen
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Parkmaglichkeiten
Obdachlose

Obdachlose

Obdachlose

Obdachlose
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Verkehr/Verkehrskonzept
Obdachlose

Obdachlose
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Ubrige Nennungen
FuRgangerzone
FuRgdngerzone

gefallt nicht
Michts

zu wenig Cafes
Obdachlose

Ubrige Mennungen
zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Obdachlose

Autos durch die FuBgénger Verkehr/Verkehrskonzept

Verkehr
Verkehr

Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

Autos durch die FuBgénger Verkehr/Verkehrskonzept

wenig bekannte EH
Einkaufsstrake zu klein
Toiletten schmutzig
Parkmaglichkeiten
Toiletten

viele alte Leute
Fahrsituation
Bahnhof
Gesamtkonzept
Verkehrsfihrung
Gesamtkonzept
Allzemeines Angebot
Blumenkibkel

zu wenig/uninteressante Laden
zu wenigfuninteressante Laden
zu wenige/schmutzige Toiletten
Parkmaglichkeiten

zu wenige/schmutzige Toiletten
Eingeschlafen/ viele alte Leute
Verkehr/Verkehrskonzept
Bahnhof/Bahnhofsplat
generelles Angebot
Verkehr/Verkehrskonzept
generelles Angebot

generelles Angebot
Grianflachen/Blumen

neue Hauser fiir alte B&ur Ubrige Nennungen

Obdachlose
Blumenkibel
Schaufenster

Obdachlose
Grianflachen/Blumen
Schaufenster

Eingeschlafen/ viele alte L Eingeschlafen/ viele alte Leute
Aufteilung der Innenstadt Aufteilung der Innenstadt

Verkehr
FuRgangerzone

zu viel Verkehr
Verkehr FuRgdngerzone

Verkehr/Verkehrskonzept
FuRgdngerzone

Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
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gefillt nicht

keine guten Bars

Verkehr in Fukgangerzone
Verkehr FuRgangerzone
Verkehr

Toiletten schmutzig
Aufteilung der Innenstadt
FuRgangerzone
Blumenkibel
FuRgangerzone

Verkehr FuBgangerzone
Fukgangerzone
Schaufenster

Obdachlose

Obdachlose

Verkehr

Verkehr

Allgemeines Angebot
FuRgdngerzone
Blumenkibel

Bahnhof

Aufteilung der Innenstadt
Verkehr FuRgdngerzone
keine interessanten Laden
Parkplétze in der Innenstadt
Parkplatze in der Innenstadt
Schutzwall wegen Larm
Zuwenig Grinflache
Toiletten schmutzig
Bahnhof

Schaufenster

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenige/schmutzige Toiletten
Aufteilung der Innenstadt
FuRgdngerzone
Grianflachen/Blumen
FuRgdngerzone
Verkehr/Verkehrskonzept
Fukgangerzone

Schaufenster

Obdachlose

Obdachlose
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
generelles Angebot
FuRgdngerzone
Grunflachen/Blumen
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Aufteilung der Innenstadt
Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenig/uninteressante Laden
Parkmdglichkeiten
Parkmoglichkeiten

Schutzwall wegen Larm
Grianflachen/Blumen

zu wenige/schmutzige Tailetten
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Schaufenster
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Anhang 19 — Was gefallt Innen nicht an der Innenstadt? (4)

gefallt nicht

Toiletten schmutzig

Verkehr FuRgangerzone
Verkehr Baslerstrake
Toiletten

Fukgangerstrake Bahnhofstrake
Gebalude am BHF
Gastronomie
Parkméglichkeiten

Verkehr

Verkehr Fukgangerzone
Schutzwall wegen Larm
Schutzwall wegen Larm
Gesamtkonzept
Durchgangsverkehr trotz VBE
Verkehr

Verkehr

Verkehr

Durchgangsverkehr trotz VBE
Schutzwall wegen Larm

zu wenige Toiletten

wenig Laden

Bahnhof

Tailetten schmutzig
Fukgangerzone Bahnhofstrake
Gastronomie zu eingeschlafen
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zu wenige/schmutzige Toiletten
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept

zu wenige/schmutzige Toiletten
Bahnhof/Bahnhofsplatz
Bahnhof/Bahnhofsplatz

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
Parkméglichkeiten
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Schutzwall wegen Larm
Schutzwall wegen Larm
generelles Angebot
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Verkehr/Verkehrskonzept
Schutzwall wegen Larm

zu wenige/schmutzige Toiletten
zu wenigfuninteressante Laden
Bahnhof/Bahnhofsplatz

zu wenige/schmutzige Toiletten
Fukgangerzone

zu wenig Bars/Kneipen/Cafes
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Anhang 20 — Welche Einkaufsangebote vermissen Sie? (1)

Einkaufsangebote vermissen

Bekannte Einzelhdndler
Eeine

Elektronikgeschaft
Cafe/Bars/Gastronomie
Laden fiir junge Leute
Modehduser

Lebensmittel
Bekleidungsgeschafte
Ubrige Nennungen
Schreibwaren/Bastelwaren
Haushaltswaren
hochwertiger luwelier

gine richtige Einkaufspassage
Gesamt

27. Juli 2016

57
50
35
18
15
16
11
11

Fd N =] O 00

2435

23,46%
20,58%
14,40%
7.41%
g,17%
6,58%
4,53%
4,53%
3,29%
3,29%
2,88%
2,06%
0,82%
100,00%
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Anhang 20 — Welche Einkaufsangebote vermissen Sie? (2)

Einkaufsangebote vermissen
MNein

MNein

hochwertiger Juwelier
MNein

MNein

Designerklamotten

MNein

MNein

allgemein zu wenig
bekannte Einzelhandler
MNein

eine richte Einkaufspasssage
MNein

bekannte Einzelhandler
Geschafte fir junge Leute
HE&M

Haushaltswaren
bekannte Ldden wie H&M
hochwertiger Juwelier
hochwertiger Juwelier

MNein

MNein

hochwertiger Juwelier
MNein

MNein

Modehduser

MNein

MNein

Ubrige Nennungen
Bekannte Einzelhandler
MNein

eine richtige Einkaufspassage
MNein

Bekannte Einzelhandler
Laden fur junge Leute
Bekannte Einzelhandler
Haushaltswaren
Bekannte Einzelhandler
hochwertiger Juwelier
hochwertiger Juwelier

bekannte Einzelhdndler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler

Bastell- oder Modellbauladen
MNein

Ha&mM

H&M und Media Markt
soetwas wie HEM

Schreibwaren/Bastelwaren
MNein

Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhandler

bekannte Einzelhdndler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler

mehr Gastronomie
bekannte Einzelhandler
hachwertiger Juwelier

27. Juli 2016

Cafe/Bars/Gastronomie
Bekannte Einzelhandler
hachwertiger Juwelier

Einkaufsangebote vermissen
bekannte Einzelhdndler (H Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhéndler Bekannte Einzelhandler

MNein MNein
MNein MNein
MNein MNein
Supermarkt im Siden Lebensmittel
Supermarkt im Siden Lebensmittel

gehobenes Herrengeschaf Modehauser
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
bekannte Einzelhéndler Bekannte Einzelhandler
HE&M Bekannte Einzelhandler
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Bastell- oder Modellbaula Schreibwaren/Bastelwaren
Gastronomie Cafe/Bars/Gastronomie
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
bekannte Einzelhdndler (H Bekannte Einzelhandler
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Haushaltswaren Haushaltswaren
Haushaltswaren Haushaltswaren

bekannte Einzelhéndler Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhéndler Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhdndler (H Bekannte Einzelhandler
Schreibwaren Schreibwaren/Bastelwaren

MNein MNein
MNein MNein
MNein MNein
MNein MNein
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Einkaufsangebote vermissen
MNein
MNein

bekannte Einzelhdndler (H&M, Zara,...

MNein

MNein

Laden fur Kleidung

Ha&M

Schuladen for jingere Leute
Elektronikgeschaft
Juwelier

MNein

MNein
Bekleidungsgeschafte
Elektronikgeschaft

MNein

MNein

MNein

gehobenes Herrengeschaft
bekannte Einzelhandler
Weinstube

Angebote fir Kleidung
Cafe

Bars

Babyabteilung
Herrenmaode

Elektro

Mediamarkt
Haushaltswaren
Jugendl. Klamottenldden
MNein

Mein

Mein

Bekannte Einzelhandler
Mein

Mein

Laden fir junge Leute
Bekannte Einzelhandler
Laden fir junge Leute
Elektronikgeschaft
hochwertiger Juwelier
Mein

Mein
Bekleidungsgeschifte
Elektronikgeschaft

Mein

Mein

Mein

Maodehduser

Bekannte Einzelhandler
Cafe/Bars/Gastranomie
Bekleidungsgeschifte
Cafe/Bars/Gastranomie
Cafe/Bars/Gastranomie
Bekleidungsgeschifte
Bekleidungsgeschifte
Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft
Haushaltswaren

Laden fir junge Leute
Mein
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Anhang 20 — Welche Einkaufsangebote vermissen Sie? (3)

Einkaufsangebote vermissen
Mein

Mein

Mediamarkt
Elektroladen

Mein

wenig Lebensmittelmarkte
Discounter

Mein

HEM

bekannte Einzelhandler
HEM

Cafe in Fusgangerzone
Haushaltswaren
zentraler Wochenmarkt
HEM

HEM

Gutes Cafe
Antiquitdten
Elektrofachmarkt
Haushaltswaren
Bastelgeschaft

Gute Metzgerei

HE&M

Kleidung fir junge Leute
Mein

Mein

Bekannte Einzelh&ndler
Bekannte Einzelh&ndler
Mein

bekannte Ldden zum shoppen

27. Juli 2016

Mein

MNein

Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft

Mein

Lebensmittel

Ubrige Nennungen
Nein

Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhdndler
Cafe/Bars/Gastronomie
Haushaltswaren

Ubrige Nennungen
Bekannte Einzelhdndler
Bekannte Einzelhandler
Cafe/Bars/Gastronomie
Ubrige Nennungen
Elektronikgeschaft
Haushaltswaren
Schreibwaren/Bastelwaren
Lebensmittel

Bekannte Einzelhandler
Laden fur junge Leute
Nein

MNein

Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhdndler
Mein

Bekannte Einzelhdndler

Einkaufsangebote vermissen
bekannte Einzelhdndler (H Bekannte Einzelhdndler

Elektronikgeschaft
Maode fir @ltere Menschen
Lebensmittel
Schreibwaren
Haushaltswaren
Elektronikgeschaft
Herrenmode
Kinderkleidung

Bars

CD, DVD, Elektronikladen
gute Restaurants
Elektroladen

HE&M, Media Markt
Einzelhandler

Mein
Bekleidungsgeschafte
Mein

Einzelhandler (H&M)
Mein

MNein

Elektronikladen
Gutes Cafe
Schreibwaren

MNein

MNein

HE&M

Lebensmittel
Elektronikgeschaft
MNein

Elektronikgeschaft
Modehauser
Lebensmittel
Schreibwaren/Bastelwaren
Haushaltswaren
Elektronikgeschaft
Bekleidungsgeschafte
Bekleidungsgeschafte
Cafe/Bars/Gastronomie
Elektronikgeschaft
Cafe/Bars/Gastronomie
Elektronikgeschaft
Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelh&ndler
Mein
Bekleidungsgeschafte
Mein

Bekannte Einzelhandler
Mein

MNein

Elektronikgeschaft
Cafe/Bars/Gastronomie
Schreibwaren/Bastelwaren
Mein

MNein

Bekannte Einzelhandler
Lebensmittel
Elektronikgeschaft

MNein
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Einkaufsangebote vermissen
gehobene Mode

MNein

bekannte Einzelhandler
Gastronomie

Bekleidung fir junge Leute
Bekleidung fur junge Leute
HE&M

Ledwerwaren
Gastronomie
Angebot flr junge Leute
MNein

Elektronikgeschaft

wenig Lebensmittelmarkte
Angebote fir Kleidung
Schuladen fir jingere Leute
Schreibwaren
Gastronomie

Modehauser

Modehaus [jungere Mode)
Einzelhandler
Bekleidungsgeschafte
Elekrogeschafte
Bekleidung fur junge Leute
gehobene Mode
Angebot flr junge Leute
Modehauser

bekannte Einzelhandler
H&M
Bekleidungsgeschafte
Elektronikgeschaft

Modehauser

MNein

Bekannte Einzelhandler
Cafe/Bars/Gastronomie
Laden fir junge Leute
Laden fir junge Leute
Bekannte Einzelhandler
Ubrige Nennungen
Cafe/Bars/Gastronomie
Laden fir junge Leute
MNein

Elektronikgeschaft
Lebensmittel
Bekleidungsgeschafte
Laden fir junge Leute
Schreibwaren/Bastelwaren
Cafe/Bars/Gastronomie
Modehauser
Modehauser

Bekannte Einzelhandler
Bekleidungsgeschafte
Elektronikgeschaft
Laden fir junge Leute
Modehaduser

Laden fir junge Leute
Maodehauser

Bekannte Einzelhandler
Bekannte Einzelhdndler
Bekleidungsgeschafte
Elektronikgeschaft
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Anhang 20 — Welche Einkaufsangebote vermissen Sie? (4)

Einkaufsangebote vermissen
bekannte Einzelhandler
Schreibwarengeschaft
Elektronikgeschaft

Bekannte Einzelhandler
Schreibwaren/Bastelwaren
Elektronikgeschaft

bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhdndler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler

Elektronikgeschaft
Gastronomie
Modehduser
Lebensmittel
Lebensmittel
gehobene Maode

Elektronikgeschaft
Cafe/Bars/Gastronomie
Modehauser
Lebensmittel
Lebensmittel
Modehauser

Einkaufsangebote vermissen

Mein MNein

Modehauser Modehduser

bekannte Einzelhandler (H Bekannte Einzelhandler
Modehauser Modehduser
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Gastronomie Cafe/Bars/Gastronomie
Mein Nein

H&mM Bekannte Einzelhandler
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft Elektronikgeschaft
Elektranikgeschaft Elektronikgeschaft

bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhdndler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhdndler
Handwerksbetrieb Ubrige Nennungen

Elektronikgeschaft

Elektronikgeschaft

Meodehaus (jingere Mode) Modehduser

Einzelhandler
Bekleidungsgeschafte
mehr Gastronomie
Lebensmittel

Mein

Bekannte Einzelhandler
Bekleidungsgeschafte
Cafe/Bars/Gastronomie
Lebensmittel

Nein

bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler

Bekleidung fur junge Leute Laden fir junge Leute

gehobene Maode
gehobene Mode

Modehauser
Modehauser

bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler
bekannte Einzelhandler (H&M, Z Bekannte Einzelhandler

Elektronikgeschaft
mehr Gastronomie

Elektronikgeschaft
Cafe/Bars/Gastronomie

HaM
Ledwerwaren
Elektroladen
Mein

Bekannte Einzelhandler
Ubrige Nennungen
Elektronikgeschaft

Mein

bekannte Einzelhdandler (H Bekannte Einzelhandler

Elektranikgeschaft
Elektroladen

Elektronikgeschaft
Elektronikgeschaft

Laden fir Jugendliche (z.B. H&M) LAden fir junge Leute
MNein Nein

MNein MNein

mehr Gastronomie Cafe/Bars/Gastronomie

Lebensmittel Lebensmittel

27. Juli 2016

Mein MNein
bekannte Einzelhandler Bekannte Einzelhandler
Mein MNein

eine richte Einkaufspasssz eine richtige Einkaufspassage
Geschafte fir junge Leute Laden fir junge Leute
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Einkaufsangebote vermissen
allgemein zu wenig
Elektronikgeschaft
Schuhladen fir junge

Ubrige Nennungen
Elektronikgeschaft
Laden fir junge Leute

91



) Hochschule Offenburg
offenburg.university

Anhang 21 — Einkaufsalternativen

Stadt Haufigkeit Prozentual Stadt Haufigkeit Prozentual
Freiburg 276 72,44% Biengen 1 0,26%
Staufen 17 4.46% Bonn 1 0,26%
Emmendinge 11 2,89% Deggendorf 1 0,26%
Offenburg 10 2,62% Disseldorf 1 0,26%
Baszel G 157% Eningen 1 0,26%
Karlsruhe & 1,57% Ez=zlingen 1 0,26%
Lahr & 1,57% Hamburg 1 0,26%
MG Theim 5 131% kehl 1 0,26%
Stuttgart 5 131% Kiel 1 0,26%
Bad Sackingt 4 1,05% Kiln 1 0,26%
Heiterzheim 4 1,05% Larrach 1 0,265%
Colmar 3 0,79% Minstertal 1 0,26%
Leipzig 2 0,52% Roppenheim Outletcenter 1 0,26%
Mannheim 2 0,52% Villingen-Schwenningen 1 0,26%
Marl 2 0,52% Wadersloh 1 0,26%
mMinchen 2 0,52%

Stralburg 2 0,52%

Wieshaden 2 0,52%

Aalen 1 0,26%
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